
RESULTATS ANNUELS 2025 

INDICATEURS FINANCIERS SOCIAUX

COMMUNIQUE FINANCIER

Le Conseil d’Administration de la Société Unimer SA, s’est réuni le vendredi 27 mars 2026, sous la

Présidence de Monsieur Mehdi Alj, en vue d’arrêter les comptes annuels clos au 31 décembre 2025

et de statuer sur les questions à son ordre du jour.

(*) Statistiques de l’Office National des Pêches

Le chiffre d’affaires d’Unimer SA s’établit à 688 millions de dirhams au 31 décembre

2025, contre 806 millions de dirhams en 2024.

Cette évolution s’explique principalement par les contraintes d’approvisionnement en

ressources halieutiques, ayant conduit le Groupe à ajuster ses volumes, avec pour objectif

la préservation de la valeur, sur un marché caractérisé par une forte pression sur les prix.

Malgré cette conjoncture, Unimer enregistre une amélioration de ses indicateurs de

performance, portée par une stratégie de valorisation des produits, reposant sur une gestion

maîtrisée des volumes disponibles et une adaptation opérationnelle.

Ainsi, l’Excédent Brut d’Exploitation affiche une progression pour s’établir à 30 millions

de dirhams, contre 9 millions de dirhams en 2024.

Cette amélioration reflète également les ajustements de prix de vente et l’optimisation du

mix-produits, dans un contexte marqué par la hausse persistante des prix de la sardine.

Le résultat net social, s’améliore également pour s’établir à -9 millions de dirhams, contre

-24 millions de dirhams sur l’exercice précédent.
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En millions de dirhams 2024 2025

Chiffre d’affaire Social 806 688

Excédent Brut d’exploitation 9 30

Résultat Net Social -24 -9

Dans un environnement marqué par une forte tension sur les ressources halieutiques, lié à

une campagne pélagique faible et tardive, le Groupe Unimer enregistre en 2025 une

amélioration de ses performances opérationnelles.

Les débarquements nationaux de sardines poursuivent leur repli de -23% (*) par rapport à

2024, confirmant une pression persistante sur les volumes d’approvisionnement.

Parallèlement, la cyclicité des débarquements d’anchois

se confirme, avec une baisse -25% (*) sur 2025.



RESULTATS ANNUELS 2025 

INDICATEURS FINANCIERS CONSOLIDÉS

COMMUNIQUE FINANCIER

Communiqué disponible sur le site Unimer 
www.unimergroup.com

Chiffres consolidés conformément aux normes Marocaine telles que prescrites par le Conseil National de Comptabilité

Contact : 

finances@nimergroup.com

En millions de dirhams 2024 2025

Chiffre d’affaire Consolidé 1.260 1.085

Excédent Brut d’exploitation Consolidé 49 44

Résultat Net Consolidé -28 11

PERSPECTIVES D’AVENIR

Le chiffre d’affaires consolidé du Groupe Unimer au 31 décembre 2025 s’élève à

1 085 millions de dirhams, contre 1 260 millions de dirhams réalisés l’exercice précédent.

Cette évolution s’explique par la baisse globale des volumes de vente, liée au recul des

débarquements, impactant à la fois Unimer et ses filiales industrielles et commerciales, au

Maroc comme à l’international.

Dans ce contexte, l’excédent brut d’exploitation consolidé du Groupe au 31 décembre

2025 s’élève à 44 millions de dirhams, contre 49 millions de dirhams l’exercice précédent.

Cet indicateur confirme la résilience du Groupe par rapport à 2024, avec un maintien de la

marge d’exploitation, grâce aux ajustements de prix et à la maîtrise des coûts.

Dans cette dynamique opérationnelle, le Groupe Unimer renoue avec un résultat net

consolidé positif, s’établissant à 11 millions de dirhams, contre -28 millions de dirhams

l’exercice précédent.

Cette progression s’appuie sur les actions de gestion engagées ainsi que sur une

contribution renforcée des participations du Groupe.

Fort de la stratégie engagée en 2025, axée sur l’innovation, la diversification et la

valorisation de ses produits, le Groupe Unimer poursuivra l’adaptation de son modèle afin

de consolider ses fondamentaux et renforcer durablement sa création de valeur.

Dans un environnement exigeant, le Groupe s’appuiera sur la montée en gamme de ses

offres, l’optimisation de son mix-produits et le développement de relais de croissance ciblés,

tout en maintenant une gestion rigoureuse de ses ressources.


